Aktiv turizmus pozicioja a Balaton térségében
Marton Gergely" — Jonas-Berki Monika

1. Bevezetés

A Balaton hazank vezetd vizparti desztindcidja és egyben jelentés kiemelt
turizmusfejlesztések szintere a magyar turizmusban. Az elmult évtizedekben a téhoz
kapcsolthatd vizparti tidiilés — mint a {6 turisztikai termék — mellett folyamatos fejlédésen
mentek at a kiegészitd termékek is. Ezek koziil az aktiv turizmushoz kapcsolodd egységek
nem csak latvanyosan magasabb mindségi Szintre emelkedtek, de az attraktivitasuk is
jelentésen novekedett.

A tanulmany célja bemutatni a Balaton aktiv turisztikai termékeinek fobb jellemzoit, illetve
pozicionalni azokat, ez altal meghatarozni helytiket és szerepiiket a to turisztikai kinalataban.
Megjegyezheté, hogy a vizsgalt clemek igen széles skalan helyezhetok el, ennek
kovetkeztében altalanos paramétereik is rendkiviil differencidltak, 1igy 4ltaldnos
vezérfonalként keriiltek alkalmazasra az egyes aktiv turisztikai (al)termékek tarsadalmi és
gazdasagi jegyei.

Metodikai szempontbol a tanulmany primer €s szekunder forrdsokra egyarant timaszkodik az
egyes turisztikai szolgaltatd elemzésektdl, a terepbejarasokon at, egészen a turisztikai
mindsitést végzo szervezetek adatbazisainak feldolgozasaig.

2. Az aktiv turizmus

Az aktiv turizmus az egyik legOsszetettebb, legsokrétiibb terméktipusa a turizmusnak, mely
Onalldan, illetve mas turisztikai termékek részeként jelenik meg a turisztikai kinalatban.

Maig nincs egységesen elfogadott kategorizaldsa. A magyar szakirodalomban elfogadott
fogalom alapjan ide soroland6 ,,minden olyan tevékenység, melyben az egyén élményszerzési
celbdl eredd, nem rutinszeri mozgésa a mindennapi térpalyan kiviil esé térben koltésével
egybekotve valosul meg” (Michalké G. 2004, 168 p.). Ezzel szemben a nemzetkozi
szakirodalom az aktiv turizmus kifejezést ritkdn hasznalja, elsésorban szabadidds
sporttevékenységhez kapcsolodva taldlkozhatunk vele. Egy része a sportoldssal, masik a
természettel, annak pihenést €s kikapcsolddast szolgalo szerepével fligg Ossze.

A termék definicidja alapjan is lathato, hogy az aktiv turizmus valdjaban gytijtéfogalmat
képez (1. tdblazat), tobb turisztikai termék ¢és tevékenység kapcsolddik hozza (Michalko G.
2004). A termékek kore idében és térben valtozik. Az aktiv turisztikai kinalat térbeni
Osszetettségét az alapadottsagokban rejld kiilonbségek okozzak. Teljesen mas tevékenységek
végzésére alkalmasak a sikvidékek vagy a hegyvidékek, a ruralis és az urbanus térségek. Az
idébeni valtozékonysagat a termék rendkiviil dinamikus fejlédése okozza, mely a kinalat
vélasztékanak szélességének és mélységének boviilésében nyilvanul meg.

1. tablazat: Az aktiv turizmus fogalomkorébe tartozo turisztikai termékek

Vizi turizmus Horgaszturizmus Lovasturizmus
Kerékparos turizmus Vadaszturizmus Siturizmus
. T Egy¢éb (pl. kaland va
Golfturizmus Természetjaras &y (,p . gy
extrémturizmus)

Forras: Michalké G. (2003)

! A tanulmany a , TAMOP-4.2.2/B-10/1-2010-0029 Tudomanyos képzés mihelyeinek
tdmogatdsa a Pécsi Tudomanyegyetemen” palyazat tamogatasaval készlt.




Kialakulas és népszerlivé valasa szorosan Osszekapcsolodik a 20. szazad fobb tarsadalmi
folyamataival, igy az wurbanizacioval, az <¢letmindség javuldsaval, a foglalkoztatasi
szerkezetben torténd valtozasokkal. Az aktiv turizmus térnyerését az a turisztikai trendekben
megfigyelhetd aktivitas el6térbe keriilése is igazolja, melyhez az élményorientacid tarsul
(CsAPO J. —SAVELLA O. — REMENYIK B. 2011).

Az aktiv turizmus teriileti megjelenése és képe a terméktipus heterogenitasanak koszonhetden
rendkiviil Osszetett. A fogalomhoz kapcsolédd tevékenységek alapja minden esetben
valamilyen természeti er6forras. A termék bazisa lehet konkrétan a természeti kornyezet
valamely eleme (példaul vizi turizmus esetében folyo- és allovizek) vagy maga a természet,
mint hattérkornyezet szolgaltatja a termék alapjat (példaul természetjaras). Mig az elsé
esetben a termék megjelenése kozvetleniil kapcsolodik adott kornyezeti elemhez, addig ahol a
kornyezetet szolgaltatja mar kevésbé sziikséges a konkrét kornyezeti elemek jelenléte.

A turisztikai termékek dontd tobbségétdl eltérden az aktiv turizmus vonzerdbazisa nem a
megfoghatd vonzerdkon alapul, hanem egy-egy tevékenységhez kapcsolodik. A tevékenység
végzése, gyakorldsa szolgaltatja a vonzerdt és nyujtja az élményt, mig hattérét a természeti
kornyezet nyujtja. Az aktiv turizmus bar természetkozeliséget igényel és ezaltal
alapfilozo6figjaban természet- és kornyezetbarat, azonban népszeriiségének novekedésével —
ezaltal a kereslet altali terhelés fokozodasaval — terhelheti/karosithatja az Okologiai
kornyezetét. Mivel a természet nyujtja a tevékenységek helyszinét, igy a karokozas is
elsddlegesen itt torténik. Masrészt az aktiv turisztikai fejlesztések is konfliktushelyzetet
szlilhetnek, mert a sziikséges technologiai hattér kiépitése szintén negativ hatast gyakorolhat a
természeti kornyezetre (példaul sipalyak kialakitasa).

Az aktiv turizmus egyszerre tolthet be elsddleges €s kiegészitd, dontést befolydsold szerepet.
A termék valtozatossaganak kdszonhetd, hogy rendkiviil Gsszetett a keresleti hattere, illetve az
aktiv turizmus fogalomkorébe tartozo6 egyes turisztikai termékek is tobb altipus oszthatdak fel.
(példaul lovasturizmus: terep- és tralovaglas, tdborozas, lovasbemutatok stb.). gy aktiv
turizmus célcsoportjai kozott a klasszikus keresleti piac szegmentacidja szerint mind
megtalalhatjuk az egyéni és a csoportos latogatdkat, a fiatalokat és a szenior korosztalyt, az
alacsonyabb ¢€s a magas fizetoképességgel rendelkezdket.

A termék sokszinliségét noveli, hogy tobb altipusnal megkiilonboztethetjiik az aktiv és a
passziv valtozatait. (példaul lovasturizmus — lovas bemutatok ¢s lovaglés, lovastardk, vizi
turizmus — vizparti tdiilés, pihenés és motorizalt/nem motorizalt vizi sportok) Ezek a
helyszineket tekintve bar kozel 4&llnak egymdashoz, valdjdban azonban ¢élesen
szétvalaszthatoak motivacio alapjan. A tanulmany szerz6i a passziv tevékenységeket nem

cres

eltér az aktiv turizmus 1ényegétol.
3. A Balaton idegenforgalma

A Balaton — Budapest utan — hazank legnépszeriibb turisztikai desztinacidja. A to6 mai
arculatat alapvetéen az 1960-as, 1970-es évekt6l kibontakozd tomegturizmus formalta
(Sulyok J. 2010), mely maig nagyhatasu a turizmusanak struktarajaban. A 2000-es évek
fejlesztésel probaljak ellensulyozni a rendszervaltds belfoldi €s nemzetkdzi turizmusra
gyakorolt hatdsat, a kereslet jelents visszaesését. A fejlesztések hatdsara a desztinécid
turisztikai kinalata atalakult, melyet kozdsségi tarsfinanszirozassal megvalosuld palyazatok
tamogattak. Ki kell emelni az egészségturizmushoz kapcsolodo fejlesztéseket, a Balaton
koriili kerékparat halozat bovitését, kikotdfejlesztéseket, vitorlaskikotok bovitését és ujak
létesitését, strandok korszerlisitését. A célteriilet megkdzelithetdségét az M7-es autopalya
ujabb  szakaszainak dataddasa mellett a Sarmelléki repiilétér is javitotta. Az
attrakciofejlesztéseken til a megvalosult szallasféréhely mindségének fejlesztése is a



desztinacid megljulasat célozza. Részben a fejlesztéseknek (attrakcio- és fogadoképesség
fejlesztés), részben kiilsd feltételek kedvezd valtozasanak koszonhetden (példaul iddjaras,
allami 6sztonzok) a belso kereslet folyamatos novekedése indult meg. Az elmult négy évben a
2009-es vendégforgalom visszaesést sikeriilt stabilizalni, azonban jabb ndvekedési idoszak
nem vette kezdetét. A rovid idétartamu utazasoknal (1-3 nap) a harmadik, mig a hosszabb
id6tartamu utazasoknal (4 és annal tobb nap) az els6 helyet foglalta el a 2011-es forgalom
alapjan a Balaton turisztikai régid. A célteriilet kiemelt telepiiléseinek népszertiségét mutatja,
hogy Magyarorszag leglatogatottabb varosai kozott talalhaté Siéfok és Balatonfiired is, mind
a hazai, mind a kiilfoldi vendégéjszakak alapjan (KSH, 2012). A célteriilet turizmusaban a
szezonalitdas a korabbi évtizedekhez hasonldoan tovabbra is problémat okoz, melynek
lekiizdése, illetve kezelése atgondolt turisztikai termékfejlesztéssel lehetséges.

4. Az aktiv turizmus termékei és termékjellemzoi a Balaton-térségében
4.1. Vizi turizmus

Tanulmanyunkban a vizi turizmus termékelem alatt a vitorlas turizmusra koncentralunk, mely
egyértelmiien kiemelkedik a tobbi, vizi kapcsolddo tevékenység koziil. A Balatonon a Magyar
Vitorlas Szovetség adatbazisa alapjan 74 kikotd, 23 hajoallomas mellett 17 csonakkikotot
taldlunk, melyek 4atlagosan 60-80%-o0s kihasznéltsdg mellett miikddnek (1. &bra). A
legnépszeriibbek a Csopak-Balatonfiired-Tihany kozotti partszakasz kikotéi, de egyre
népszeriibbé valnak a Balatonkenese, Balatonfiizf6, Balatonlelle, Balatonszemes ¢és Fonyod
térségének létesitményei is. A Magyar Vitorlds Szovetség felmérése alapjan a Balatonon
dontd tobbségében belfoldiek vitorlaznak: tiz vitorlas koziil atlagosan egy kiilfoldie. A
legnagyobb hajozasi cég a tavon a Balatoni Hajozési Zrt, mely a személyszallitasban, a
kompkozlekedés mellett a vitorlaskikotok tizemeltetésében érdekelt. Szakemberek szerint a
Balaton kapacitas a jelenlegi vitorlasmennyiség haromszorosat is elbirna (12-15 ezer hajot),
mely megfeleld gazdasagi kornyezet altal nyujtott keretekben kedvezd jovoképet mutat a
termék szdmara.

1. abra: Vitorlas kikotdk a Balaton térségében (Balaton 0sszkapacitasanak szazalékaban)
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Szerkesztette: Magyar Vitorlas Szovetség adatai alapjan szerk. Jonas-Berki M. — Marton G.
(2012)

A termékfejlesztés azonban nagy tokeigényl, lassan megtériild beruhazasnak mindsiil. Egy
kikotohelyre vetitve a fajlagos beruhazasi koltség 1,5 és 5 millid Ft kozott alakul atlagosan. A
védmiiveken beliili kikotéépités 10 éven beliil megtériil, mig a szabad vizfeliileten 1étesitett

teljesen 0 kik6td megtériilési ideje a 20 évet eléri.

4.2. Kerékparos turizmus

A Balaton kortili kerékparos turizmus jelentdségét, attraktivitasat és szinvonalat j6l mutatja be
az a tény, hogy a Miincheni székhelyli Bruckmann kiadé 2012-ben megjelent Bronner altal irt
,Die schonsten Radtouren in Europa” ciml konyvében a t6 koriili kerékparutat Eurdpa 20
legszebbje kozé valasztotta (2. abra). A kerékparos turizmus azon termékek egyikét jelenti a
t6 vonzaskorzetében, mely 6nallo termékként jelenik meg a piacon és nem egyéb termékeket
egeészit ki. A kihasznaltsaga felmérhetetlen a jellegébdl adoddan, azonban Gvatos becslések

alapjan is tizezres nagysagrendben hasznaljak a turistak, illetve a kirandulok.

2. abra: A Balaton kortili kerékparut
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4.3. Lovas turizmus

A Balatonhoz kothetd mindsitett lovasturisztikai szolgaltatok (3. abra) szdma husz, melyek
kinalataban a turisztikai termék teljes kindlata megtalalhatd. Elhelyezkedésiiket tekintve
elmondhatd, hogy dontéen nem a nagy kozponti telepiiléseken miitkodnek, mely oka a nagy
bekeriilési koltség, illetve a jelentds teriiletigény, tovabba jol megfigyelhetd, hogy a termék a
hattértelepiilésekre jellemzo.

A lovasturizmus jellemz6i kozé tartozik, hogy a helyi lakossag igényeit épplgy szolgalja,
mint a turistdkét, tovabba jelentdsen csokkenti a szezonalitast. A ra iranyuld kereslet
specifikussdga alapjan pedig elmondhatd, hogy az egyes szolgaltatok infra- ¢és
szuprastrukturalis beruhazasain til, az alkalmazott human eréforras kvalitasa is dontd lehet a
turista valasztasi dontésének meghozatalanal.

3. abra: A lovas turizmus kozpontjai a Balaton-térségében
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Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)
4.4. Vadaszturizmus

A Balaton és annak egész térsége fel van osztva kiilonb6zd vadéasztarsasagok kozott, igy a
vadaszturisztikai céllal érkezOk egyrészt valtozatos természeti kdrnyezetben, masrészt pedig a
térség teljes vadkinalatara vaddszhatnak.

A vadaszturizmus pontos felmérését azonban szamos tényezé neheziti, mint a fekete- és
szlirkevadaszat, kiilfoldi vadasztevékenység — az altaluk kivaltott engedély ugyanis az egész
orszagban igénybe vehetd —, tovabba az orvvadaszat kérdéskore, illetve a nem publikus
vadaszati adatok.

Mindezeken tul, viszont maga a vadaszturizmus, mint turisztikai termék pozicidja jol
meghatarozhatd a nagy belfoldi és kiilfoldi kereslet és annak a jelentds keresleti kiadasai, a
szigoru engedélyezési eljarasok, a kinalat statikus elemei, illetve rendkiviil j6 vadalloméany
miatt. Tovabba a vadéaszturizmus sajatos jellegébdl adddoéan kiemelendd, hogy azon aktiv
turisztikai résztermékek kozé tartozik, melyek a kereslet utazasi motivacidja kovetkeztében
fotermékként jelolhetéek meg a Balaton térségében is.

4.5. Természetjaras

A Balaton teljes partvidékét behalozzak a tarautak (szamuk meghaladja az tvenet), melyek a
rendkiviil valtozatos természeti kornyezetnek kdszonhetden igen népszeriiek. Természetesen a
Dunantuli-kdzéphegység miatta t6 északi partvidékéhez kotédoek a kihasznaltabbak, azonban
a tobbi teriiletekhez tartozokra is rendkiviili igény mutatkozik.

A természetjaras, illetve a rd irdnyuld turistaforgalom felmérésére jelenleg nem 4ll
rendelkezésre kidolgozott metodus, tovabbi nehézséget okoz a rendszeres €s alkalmi, illetve
az egy- ¢s tobbnapos tarazok elkiilonitése.



Osszességét tekintve azonban elmondhato, hogy a Balatonhoz k&tédd turautak fontos szerepet
jatszanak a t6 aktiv turizmusaban, hiszen olcsé és elérhetd — alternativ — programot nytjtanak
tavasszal, 6sszel, illetve nyaron a flird6zésre alkalmatlan iddjaras esetén.

4.6. Horgaszturizmus

A t6 horgaszturizmusa nagysagrendjének felmérése, illetve annak szegmentdldsa a jelenleg
érvényben 1évé horgaszati struktirabol fakadoan nem lehetséges, redlis becslés alapjan
tizezres volumenrdl beszélhetiink évente. Egzakt kozponti mutatd kialakitdsa az aldbbi
tényezok okan nem lehetséges:

— A Balatonra vonatkoz6 teriileti horgészengedélyek nem bontjak a tavat egységekre,
mind az altalanos, mind a partmenti engedély a t6 egészére és a hozza kapcsolodo
folyovizekre egyarant érvényes.

— Idétartam alapjan éves, tiznapos, 72 6ras, illetve 24 6ras engedély valthatd, azonban a
rovidebb id6tartamra vonatkozok eladasi adatokat nem regisztraljak. Igy példaul azt
sem, hogy egy adott horgasz vasarolt-e mar az adott évben, melynek kdszonhetden
atfedések alakulnak ki.

— A helyi lakosok és a turistdk statisztikai mutatok alapjan torténd elkiilonitése nem
lehetséges.

— Tovabbi problémat jelent a nyaraldval rendelkezék horgaszok és azok vendégeinek
kérdéskore.

A vazolt problémakortdl eltekintve, azonban megallapithatd, hogy a Balaton
horgéaszturizmusa €s a hozza kothetd szolgaltatasok igen jelentds szerepet toltenek be a térség
idegenforgalmaban. Hiszen itt nem csupan a horgaszatrol beszélhetiink, hanem a jarulékos
rendezvényekrdl (pl. a tihanyi Garda Fesztival), vagy éppen eseményekrdl (pl. Balaton
Riviéra Horgészverseny).

4.7. Kalandparkok

Kalandparkok a Balaton térségében tobb helyszinen talalhatok. A déli parton Zamardiban, az
északi parton Balatonfiizfén, Gyenesdiason, Tihanyban létesiiltek az elmult években kisebb-
nagyobb kalandparkok (2. tablazat). Kinalatukat attekintve megallapithat6, hogy elsdsorban a
Balaton partjan pihené kisgyermekes csaladokat tekintik célcsoportjuknak. Kedvelt
jatekelemiik a kiilonb6zé nehézségli palyakbol felépiild kotélparkok. A kindlatot
Balatonfiizfén nyari bobpalya, mig Gyenesdidson kalandstrand szinesiti, illetve teszi
egyedivé. A kalandparkok elsddlegesen kiegészitd funkcidval birnak a Balaton-térségében,
tartalmasabba tehetik és meghosszabbithatjak a tartdzkodasi 1d6t.

2. tablazat: Kalandparkok és kindlatuk fobb elemei a Balaton-térségében

Kalandpark Telepiilés Fébb jatékelemek
megnevezése
Zamardi Kalandpark | Zamardi kotélpalya
vizi dodzsem
Serpa Kalandpark Balatonfiizfo kotélpalya
maszotorony
drotkotél csuszda
jjaszalya
Balaton Bob Balatonfiizf6 bobpalya
Kalandstrand Gyenesdias kotélpalya
trambulinok




drotkotél csuszda

vizi viddmpark

Kalandsziget Tihany kotélpalya
Forras: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

5. Balaton aktiv turizmusanak pozicionalasa

A Balaton-térség aktiv turisztikai termékeinek elemzése alapjan megallapithatd, hogy egyes
termékekhez elsddleges, utazasi dontést meghatarozo szereppel vannak jelen, mig masok
kiegészitd szereppel birnak a dontés meghozatala soran (3. tablazat). A 6 termékek koziil
kozvetleniil a part-menti telepiiléseket a vitorlazas érinti, a kerékparos turizmus mar belsé
zonakat is feltarja, mig a vadaszturizmus kifejezetten a belso térségek felé iranyul.

3. tdblazat: Az aktiv turizmus termékei és szerepiik a Balaton-térség turizmusaban

Fo6 termék Kiegészitd termék
vizi turizmus (kiemelten vitorlas turizmus) | lovasturizmus
kerékpéros turizmus horgéaszturizmus
vadaszturizmus természetjaras
kalandparkok

Forras: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

A Balaton-térség aktiv turisztikai termékjegyek alapjan a relativ versenypozicié és az
attraktivitds alapjan az aldbbi termékpoziciok vazolhatéak fel (4. abra). Magas relativ
turizmus — kiemelten a vitorlazas — bar erésen gazdasagi helyzetfiiggd tevékenység, azonban
presztizstermék jellege és ebbdl fakadd vonzereje egyértelmii. Az infrastrukturalis hattér
kiépitettsége megfeleld, tovabbi novekedésnek is meg tud felelni mind mindségben, mind
mennyiségben. A kalandparkok a térségben a kinalat sokszintiségét tudjak novelni, mely a
desztinacio versenyképességét is pozitivan befolyasolja.

4. dbra: A Balaton térség aktiv turizmusanak



Kerckparos turizmus

Arttraktivitas

Kalandparkek

Természetjiaras

[ Horgaszturizmus I

l Lovasturizmus ] Vadaszturizmus

Relativ Versenyvpozicio

Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

Ha a Balaton-térség aktiv turizmusat a tarsadalmi és gazdasagi hatasok vonatkozasaban
vizsgaljuk (5. abra), akkor megallapithato, hogy a vadasz és a vizi turizmus a gazdasagi, mig a
kalandparkok a tarsadalmi hatasok vonatkozasaban emelkednek ki az aktiv turizmus
kinalatabol. A gazdasagi hatasok szintjén kiemelkedd jelentOségiiket a vendégkdr magas
fajlagos koltése indokolja, mely azonban nem a turisztikai szolgaltatoknal képzdodik. A vizi
turizmusban az egyesiileteknél, mig a vadaszturizmusban a vadasztarsasagok a kozvetlen
haszonélvezdk. Emellett a vizi turizmus vendégkore ingatlanvéasarloként is megjelenik a
telepiiléseken, mely helyi szinten a helyi adok rendszerén keresztiil, illetve fogyasztasuk révén
a vallalkozasokon keresztiil erdsiti a helyi gazdasagot. A tarsadalmi hatdsok vonatkozasaban a
kalandparkok szerepe kiemelkedd, melyeket a helyiek és kornyékbeliek is latogatnak.
Természetkozeliség eldtérbe helyezé modelljiik az dvodas/iskolas csoportok fogadasa altal
altalanos szemléletformalasban is szerepet vallal.

5. abra: Tarsadalmi és gazdasagi hatasok az aktiv turizmus rendszerében a Balaton-térségében



Kaland parkok

Tarsadalmi hatasok

Természetjaris

Lovasturizmus

I Horgaszturizmus ]

Kerékpiros turizmus

I Vadaszturizmus I

Gazdasagi hatasok

Szerkesztette: Jonas-Berki M. — Marton G. (2012)

6. Osszegzés

az aktiv turizmus pozicidjat. Megallapithato, hogy az aktiv turizmus termékei kisebb-nagyobb
stllyal jelen vannak a térségben, mind a part menti, mind a hattér telepiiléseken. Elsédleges
vonzerdként a vizi turizmus mellett a kerékparos és a vadaszturizmust kell kiemelni, melyek
kozvetlen turisztikai hatdsa azonban korlatozottan érvényesiil annak ellenére, hogy a
vendégkorhoz jelentés volumenii koltés kapcsolodik. Azonban ezen kiadasok csak kisebb
hanyada realizalodik turisztikai szolgéltatoknal, mely leginkabb a vizi és a vadaszturizmusra
igaz. A horgasz-, a lovasturizmus, a természetjaras és a kalandparkok elsésorban kiegészito
Az aktiv turizmus hatasainak vonatkozasdban egyértelmiien a vizi turizmus emelkedik ki,
mely bar presztizsterméknek mindsiil a térségben és keresleti bazisa sziik korii, azonban
olcsobb termékvaridciok megjelenése €s a kapcsoldodd programok, rendezvények révén
sz¢élesebb kor szdmara is vonzdova teszik a desztinacidt. A vadaszturizmus ennél Iényegesen
zartabb, teriileti megjelenése i1s kiviil esik a turisztikai centrumokon, illetve a kapcsolodo
szolgaltatasok kore is eltér a klasszikus turisztikaitol.

Osszefoglalva elmondhatd, hogy az aktiv turizmus a Balaton turizmusanak legnagyobb
problémajanak, a szezonalitds csokkentéséhez is hozzajarulhat, illetve a programkinalat
szélesitésével vonzobba és versenyképesebbé teheti a helyszint.
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